


En InStyle vas a encontrar
contenido de moda, belleza,
celebridades y estilo de vida
ademas, informay entretiene.

Somos los primeros en probar
nuevos productos de beauty y solo
compartimos lo que vale la pena.

En InStyle, te contamos todos
los secretos mejor guardados

de moday labelleza. Todo sobre
nuevas tendencias, looks de
belleza, eventos culturales, y lo
que esta pasando con las celebs.
Queremos que todo esto se vea
reflejado en nuestras paginas e
instyle.mx y el lector se vaya con
una sonrisa.

Lveryone is in!




calendario
editorial 2023/ digital

02
febrero

= Valentine’s day: Guia de
regalos de beauty, moda
y estilo de vida para hom-
bres y para amigas, ideas
de dates, playlist romanti-
ca, homenaje a las bffs.

= Lanzamientos de beauty

03
marzo

= Badass Women:

Una entrevista ala semana
= Dia de la mujer: recap

de lamarcha 8M en video,
influencers nos cuentan
qué significa paraellas el 8
de marzo (video).

= Mujeres que admiramos
y hacen un cambio en el
mundo.

= Especial tendencias de
primavera moday beauty.

04
abril

=Ecolssue:

*Marcas sustentables
latinas

* Marcas de belleza con refill
* Tips comprar decor vintage
* Meatless Monday, con
recetas

*Vegan tips cada lunes

4 videos TikTok con tips eco
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calendario
editorial 2023/ digital

05
mayo

= Dia de la Madre: guia de
regalos de moda y beauty,
colecciones especiales
dia de la madre, especial
joyeria, guia de lugares
parair contumamaen
CDMXy destinos para
viajar con ella, 'm not a
regular mom: mamas cool
que admiramos.

= Met Gala: cobertura

en vivoy analisis de
tendencias posterior.

05,

junio

= Pride: diccionario
LGBTTI+, colecciones
especiales (beauty, moda
y lifestyle), tips parair a
lamarcha, las mejores
fiestas Pride en México.

= Festival season:

los mejores looks de
festivales enelmundoy
tips de beauty y moda.

= Tendencias para verano.
= Las series que tienes que
ver en vacaciones.

07/08
julio/agosto

= Verano: trajes de bano,
marcas, tendencias,
productos para cuidar peloy
piel, destinos para vacaciones
y planes para hacer sino
saliste de vacaciones,
lecturas de verano (4 videos).
= Haute Couture Fashion
Week: desfiles, tendencias,
beauty looks, streetstyle.
=Best Beauty Buys.

/

= Especial magia: 4 videos
con personas expertas, guia
parainiciarte.

= Back to school: basicos
moda, beauty y estilo de vida.
Documentales educativos y
divertidos.



calendario

editorial 2023/ digital

09
septiembre

= Fashion week: streetstyle,
tendencias beauty y moda,
vloggers que tienes que seguir.
= Otono: perfumes, makeup,
moda.

= Especial marcas mexicanas.

= Dia del chocolate: sus usos en
belleza y guia del chocolate en
México.

= Equinoccio de otoiio, lo que
trae la nueva estacion para
todos los signos.

= Destinos para viajar en México.

10
octubre

mCancer de mama.

= Halloween: peliculas,
disfraces, fiestas.

= Dia de muertos: colecciones
especiales, celebraciones y su
significado.

= Tendencias para otono.

L1
noviembre

= Se acerca el invierno: cuidado
de la piel y pelo, destinos calidos.

= Gift guides para todas las
personas de tu vida.

= Moda genderless.

= Especial de joyeria.

= Especial perfumes.

= Artistas mexicanas que amamos.
= Guia por los museos de CDMX.

12/01
diciembre/enero

= Navidad: actividades y bazares
navidenos, tips de fiestas, ideas

de intercambios de regalos, looks
para diferentes fiestas y posadas,
destinos para afno nuevo.

= Rituales para despedir el ano.
=Lomejorde 2023: recaps de
trends, series, actividades etc.

/

= Propositos: 4 videos con
influencers contandonos qué
quieren para 2024

=Recap de lo mejor de las fiestas:
regalos, convivencia.

= Tips para cambios de lifestyle:
recetas, gyms, salud mental, libros,
cursos, etc.

= as mejores roscas de reyes en
CDMX.



calendario
editorial 2023/ print

02
febrero

= Wellness Issue

= Valentines/galentines
= Resort fashion trends
= Spots parair con tu
pareja

Cierre: 6 de enero

05
mayo

= Latin Issue
= Cool moms
= Astrologia
= Tecnologia

Cierre: 6 de abril

03
marzo

= Spring

= Dia de la mujer

= Feminismo

= Comienzan entregas
de premios ej: los Oscar
= Badass Woman

Cierre: 6 de febrero

05,

Junio

= Summer

= Pride

= Destinos

= Beauty tools

= Festival season

Cierre: 1de mayo

04

abril

= Eco-lssue

= Cruelty free

products beauty

= Libros que amamos

= Semana santa lugares
que puedes visitar

= Ruta vegana

Cierre: 8de marzo




07/08
julio/agosto

= Especial accesorios

y joyeria

= Back 2 school

= Best Beauty Buys
= Drinks

Cierre: 8 de junio

11

noviembre

= Arte

= Fragancias

= Museos

= Deco Issue

= Tips para comprar
en Black Friday
Cierre: 10 de octubre

09
septiembre

= Fashion Month

= Otono

= Especial marcas
mexicanas

= Model issue (modelos
mexicanas)

= Nuevos restaurantes
mexicanos

Cierre: 9 de agosto

12/01
diciembre/enero

= Holidays

= Recap de lo mejor de
moday belleza en el ano

= Guia de regalos

m Como empezar el ano de
la mejor manera

Cierre: 9 de noviembre

10
octubre

m Self-care

= Mental health day
= Cancer de mama
= Halloween

= Spas

Cierre: 7 de septiembre
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audiencia web

oct 2021 a oct 2022

3,995,079 5,133,068 2:56

unique views pageviews tiempo de lectura

95% 87% 86% 70% 69% 87%

tiene estudios le encanta ir viaja se da el tiempo para son millennials se interesa
universitarios o superiores de shopping por placer consentirse con tratamientos en moda, viajes
y productos de belleza y ofertas
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insights
instyle.mx

*InStyle de Business Luxury Media en Comscore, con
alta afinidad a productos de belleza, moda, cuidado
personal, tecnologia y servicios bancarios.

*Laaudiencia de InStyle son usuarios a partir del reporte de cruce de visitantes de Comscore, tienen alta
interaccion con plataformas social media como Facebook, TikTok, Tel To] , dedican

tiempo en plataformas de streaming, como Netflix, HBO Max, ademés de hacer cruce de audiencias con
ecommerce como Amazon y Liverpool.

4z | MEESEEENNNNEN 354Kmensuales

. 1 80K mensuales
mujeres % |
38% 304K mensuales

70% | N 137K mensuales

celulares '* I 36Kmensuales
s6% 173K mensuales

. avo | NS 328Kmensuales
accesoriosdemoda g, | L akmensusies

y calzado paradama 33% 264Kmensuales

34% | I 272Kmensuales

servicios bancarios % | HEE S6Kmensuales
27% 216K mensuales
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audiencia

3.6

PASS ALONG

30% —

género

70%

MUJERES

65K

1748% ———

,— LET
25.24%

25-34 ANOS

2213%

35-44 ANOS

234K

TIRAJE AUDIENCIA

12K

SUSCRIPCIONES
(MENSUAL)

I 1
111% | ‘ 15.84%

tablet desktop

L

83%

mobile

9% —  7T0%  87% 60% 82% 87%  86%

se quiere preparar se da el tiempo para consume seinteresa compra articulos leencantair viaja
mas profesionalmente y se consentirse con productos que en temas financieros de lujo de shopping por placer
actualizaen tratamientos y productos mejoran su vida y de diversién
los tltimos temas de belleza

deinterés



espacios web

PATROCINIO
DISPLAY DE CANAL

1. SUPER BANNER 4. BILLBOARD 1. BILLBOARD
2. TAKE OVER 5. BOX BANNER 2. BOX BANNER
3. FOOTER 6. LAYER 3. HALF PAGE
7. HALF PAGE 4. SUPER BANNER
8. ADVERTORIAL PREMIUM 5. FOOTER
6. PARALLAX

RICH MEDIA

SPIN CUBE

PARALLAX

InStyle

ENVIOS

NEWSLETTER EMAIL BLAST
InStyle InStyle
Patrocinio de las notas HTML enviado a

mas relevantes

nuestros suscriptores




tarifas web 2023

canales
formato selectivos 2023 2023 FACEBOOK
Top Super Banner Desktop/Mobile $305 $283 Post contenido del cliente $28,750
e $414 $469 Album de fotos/ videogaleria $34,500
Box Banner Desktop/ Mobile $316 $283
Half Page $338 $338
Footer $349 $327 INSTAGRAM
Layer Desktop/ Mobile $534 $501
TakeOver Desktop/ Mobile $643 $610 IG Story con contenido del cliente $40,250
Channel Sponsorship IG Feed $57,500
Nota editorial con 3 posteos incluidos $70,850
Nota editorial con 3 posteos incluidos + newsletter $84,148 TWITTER
Nota editorial con 3 posteos incluidos + link a punto de venta $92,650
Nota editorial con 6 posteos integrados en transcurso de 1mes $ 97,010 Texto $17,250
2FB2TW2IG + newsletter Texto con foto $21,850
Frases Patrocinadas $38,150 Texto convideo $21,860
Infografias estatica $75,210
Infografias animada $ 81,750
Rieo ) *Mejores precios en venta por paquete
Instyle Minute $108,728
Videos Let's Talk Instyle (Bad Ass Woman, Tutoriales, Master $163,500
Classes, Entrevistas)
Instyle Shop $163,500
Instyle Shop $272,500
Instyle Picks $86,110
Unboxing 15 envios $108,728
PAQUETES EN REDES SOCIALES NOTAS:
Newsletter $28,340 $30,801 .Espacios sujetos a disponibilidad
Email Blast $42,510 $46,336 .Los precios noincluyen IVA
Tarias sujetasa cambios sinprevioaviso
Parallax $737 .Produc'tos editqriale.s segrabanenla CDMX,delo
SpinCube $731 contrario, se cotiza diferente.







moda

STYLE

THE LITTLE PRINCE OF FASHION

Yves Saint Laurent nacié en Algeria, y desde muy chico se
apasions por el teatro y la moda, y siempre se vio el gran
talento y futuro que tenia como disefiador. El dibujo se le
daba de una manera tan natural que pasaba sus dias de
adolescencia haciendo sketches de los vestuarios de sus
obras favoritas y creando nuevos disefios. Yves siempre sofié
con tener su propia casa de moda en Paris, hacfa mufiecas de
papel que vestia con prendas y accesorios que ¢l habia
disenado para algin dia hacerlos realidad.

1950

PARIS HERE WE GO

Alos I8 afios se mudd a Paris para continuar con su suefio

de ser un reconocido disefiador. EI 25 de noviembre entrd ala
competencia anual de disefio de la International Wool
Secretariat, enla cual habfa tres categorias: abrigos, trajes y
vestidos y fue en la dltima enla que Yves se coronG como el
ganador. En ese mismo concurso, Karl Lagerfeld gané el primer
lugar enla categoria de chaquetas,y fue la primera vez que la
carrera de los dos se cruzaron

1954

ENTRANDO A DIOR

Unos anos antes, Yves Saint Laurent conocié a Michel de
Brunhoff, el editor general de Vogue Paris, pero no fue hasta
1955 que el discrador le enscii6 una seleccion de 50 sketches
que habia hecho y el editor queds impactado con suincreible
talento. Brunhoff e ensefié los dibujos del joven disefador a

1955
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Este mes recordamos a Yves Saint Laurent con un paseo por los momentos mis
importantes de su vida y trabajo, y muchos fac s que quizi no conocias. Aunque

uulmmunpmlunnmu:quc a'son 14 afios sin su mente maestra dentro de la
industria, lo que sf tenemos muy claro es que su legado durard para siempre.

POR GEORGETTE KATRIB

TIMELINE
Se puede hacer contar la historia de la marca, o del disenador de la marca a través de un timeline.

Christian Dior, cual quedo igual de impresionado y o duds i
un segundo en contratar a Yves como su asistente. £l 2

ok fok suakios de Yo st ampamarons voives realidad ya
que consigui6 trabajo en Dior.

CUMPLIENDO SUEROS EN DIOR

E1 24 de octubre, Christian Dior muri6 inesperadamente de un
ataque al corazén, y con solo 2l afos, Yves Saint Laurent fue
elegido para convertirse en el sucesor de Christian en la casa de
moda que no solo era reconocida a nivel internacional, sino que
eralamas importante de la época. Aunque Saint Laurent ya
haba disefiado muchos vestidos para Dior, nunca habia tenido
tanta responsabilidad como la de dirigir una casa de alta costura,
¥ a su corta edad nadie pensd que podia llegar tan lejos, sin
embargo logré convertirse en el couturier mas joven del mundo.

SU PRIMERA COLECCION

El éxito le llegd de inmediato al presentar Trapeze, la coleccion
de Spring/Summer 1958 y la primera a su cargo para Dior, la cual
cambi6 la imagen de la marca e introdujo nuevas siluetas que
revolucionaron la moda. El nombre de la coleccién surgid a
partir delas lineas estructuradas y las siluetas geoméricas de
los disefios que la conformaban, totalmente lo opuesto al New
Look de Christian Dior, porque ahora los vestidos flotaban
alrededor del cuerpo en vez de formarlo y moldearlo.

BYE BYE, DIOR
Los dias de Yves Saint Laurent en Dior duraron poco, ya que en
1960 fue llamado para cumplir con el servicio militar.

resultado tuvo una crisis nerviosa por la que acabé
hospitalizado y fue reemplazado por Marc Bohan para quedar al
frente dela firma. La dltima coleccién que presentd para la casa
fue la de Fall/Winter 1960, enla cual experiments con colores
oscuros y fue él el primero en introducir una chamarra de piel
dentro de la alta costura, la cual no fue muy bien recibida. Fuc asi
como sus dias en la casa francesa llegaron a su fin

1nSTYLE JUNIO 2022 49



moda

THE DESERT
IS A
CAPRICIOUS
LADY, &

SOMETIMES
SHE DR1 VE

FASHION STORY
Una historia de moda con ropa de la marca.



belleza

BEAUTY

Puede ser de makeup o skincare, haciendo mencion en la parte del texto los productos que se
utilizaron de la marca, para que se vea organico.



belleza

BEAUTY

abend’9:00 qn—— ST TR

The beautym”m

Entre tantos productos nuevos que se vlrallzaron este afo, nos

cudles son los que si vale la pena tener, e
hicimos una seleccion, asi como también de las marcas que tienen que
estaren turadar.

1. Plump & Juicy Spray- on Serum $943 5

sensibles que necesitan calmar larritacion e hidratar.

2.Face Gems $230 ]
SiBojeuieledde ro0d> A 3
e T =
3.Skin Tech Foundation $884 I i
s bs (de Lady Gaga). a
4.Serum De Beauté 8. Watermelon
]  Fluide Soyeux $1,323 Glow Drops
anpri osa glass:

6. Hydrating Serum 8572 10.Beach Please $394 -

lovartu GlowR
oo s protege tupie iiTok,ysi
esperss.
/ 5.Pout to Get Real $432 .
P

sensacion plumpy consfecto de ueba este tinted baim de Tower28,
como seda. acreamy,noslovasa

a text
agradecer.

7. Alter-Care Serum $2618 11. Overtime Undereye Masks . $311

B|  omuasquecuiden abarrerade lapil oste

aho,ysus eye patches prometen dsimulary
2
B puede usartant

12.Fresita $410
- i e
Fhanles!

rerohecon

BEAUTY RADAR

Lanzamientos de beauty
y skincare.

BEST BEAUTY BUYS

El evento de belleza mas esperado del ano
se va a desarrollar este ano de manera
diferente y sera tanto print como online.

BEAUTY TALK

Charlize 7//FRON

Dior sabe que k arfum d'Eau acaba
de lograr. Amwechamos la opormnldad para platicar de estocon Charhze Theron, qulen ha sido una
ina década.

Magnolia,
¥ una pisca de rosa

BEAUTY ONE ON ONE

Entrevista con algun representante de una
marca de belleza donde pueden contar
sobre un lanzamiento de algun producto.



moda/belleza/estilo de vida

ALL EYES ON

new form of love

TIFFANY LOCK
W) tnspirado en disefos de archivo de los afios 50, donde la marca vendia candados fancionales,
fl llega el i la casajoyera. Una s yrosade 18
Kl ] ni géneros, Llumltl\awmblmuums) posiblidades son infinitas. Sl estabas buscando un regalo
i6n Tiffany L ren tuwishlist.
4

wwuw.tiffany.com.mx
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ALL EYES ON

Pagina completa sobre un producto,
puede ser tanto de belleza, como de moda

o estilo de vida.

JEstssoro,

STYLE
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agregar un toque de creauvndad a todo loque compran y hacen Es por eso
I

que te traemos tod qu
también te ayudaran a prepararte para las fiestas de diciembre. ansla”

O @pandora
S

@ @bardomovie . @cartier

silver keith

@ @assouline

s1iedoa

Pl
)

oviEMeRe 2022

PICKS

Nuevos lanzamientos, esto aplica para
todas las categorias.



estilode vida

Miami es un oasis de posibilidades para aquellos nature lovers que buscan

un destino que ofrezca el equilibrio exacto entre sus playas y actividades

alaire libre, asi como la oferta gastronémica y propuestas de arte con las
que este spot sabe sorprender a cualquiera que lo visita. Todo es un

oo e toma & s comda
cuando v,

reflejo de la multiculturalidad que la envuelve.

ORTESIA

SUSY LIMA/

Seguramente a escuchar (o leer) Miami,Florida, viene a

que se encuentran también muebles del mismo material
<

que por sus calles
llenas de construcciones color pastel y neén de art
déco, sus aguas turquesas o los mojitos a la luz de la
luna. Pero, ¢site dijéramos

Una

THE LIFE

'HOSPEDAJE DE
ACUERDO A TU
#MOOD

Atencion amantes del welness,este
ot e pada

SGeBRGEl Yo meror de e
noctara’ unas pa:

DEERING: este patrimonio histérico leno de riqueza

diminutos de a gran riqueza y diversidad de contrastes

cultural, que fue propiedad de Charles
Deering, enla década de 1920, no solo es un museo

dible, adems: enkayaky

de su cultura, sabores, sonidos y

par de dias para sorprendernos con el descubrimiento
que este spot, lejos de encapsularse en esa imagen
mental que teniamos, es en realidad el lugar que los
amantes de la tener

alinterior de la mansién en la que vas a encontrar una
Louis Vuitton Large Damier Streamer Trunk de 1890,
junto a otras piezas de la época.

IRCHILD: Ja energia que envuelve a este sitio te

g vacaciones. Asiq guia

nueva perspectiva y conectes al maximo con su clima,
florayy fauna.
EVERGL i

riposas, asi como una enorme exhibicién de plantas
tropical i

St eres un dgtalnomad o viaas
b0 g amigos. 3t

Ademas tene iy buena ubcacion
Trente & Mo River

LOS HOT SPOTS
PARA COMER

VE
p Osteria Morini
Sucoeto isolers o s o

st rezcss
defacass (qve sqmun must) asta

(o Steve Irwin in-

tero) su
méxima expresin con unrecorrido en irboat para apre-
ciarlos cerca de 2000 caimanes que este parque tiene,
ademés de un &

la famila
o puedes visitar

pientes y una demos-
tracion de alimentacion de estos reptiles.

i tragica historia de amor y un
hombre lamado Edward Leedskalnin son la istaiinicial a
uno de los misterios mas grandes: la edificacion de un
castilo de bloques de coral que pesan toneladas, en el

porque es ahi donde vas a conocer verdaderamente la
historia de la ciudad y apreciar de primeramano el art
déco, lainfluencia del Renacimiento mediterrineo y el
Miamimoderno. Todos conviviendo en armona alrede-
dor de varias manzanas.

VIVE MIAMI COMO LOCAL

La Caiita

No deies de probar este restaurarte

cubaro coribeno.a cargo de s chel

Michetle Bernsiein dentts del Bayside
Viarketpiace.

=
) . Artechouse
Shopping Spree Robert is Here Digital Museum
. "
e o SEBAE 2 :
ey f RRTLRA S RO : :
SRR poRELGETATE AEelnaORL oimmniena

DESTINO

periactos para pedr ol contro.

InSTYLE JULIO 1 AGOSTO 2022 IS

Guia sobre un destino, todos los lugares que puedes visitar, qué hacer, donde
comer, donde hospedarse etc.



estilode vida

THE LIFE

Loamas oo odias, y si es el primer caso, seguramente ya probaste el matcha
en miles de opciones y presentaciones, incluso puede ser que te hayas
animado a hacer alguna receta viral de TikTok, pero: cqué tanto sabes sobre
sus beneficios? Lo averiguamos por y para ti y te lo decimos a cotinuacién.
Si ya es uno de tus (és favoritos, estamos seguras que después de leer esto,
tu amor se va a multiplicar x 1000.

110 ISTYLE ULIO / AGOSTO 2022

Puede ser una guia sobre un tema en particular como el matcha, el café, hasta 5 cocteles que
puedes hacer con un producto en particular.

GUIA

‘omar matcha es un ritual que se celebra desde hace
siglos; sin embargo, en nuestra época se ha conver-
tido en un ingrediente para preparar infinidad de

comenta. El matcha es 10 veces més potente que el
té verde, “es alto en fibra porque es una planta pul-
verizada, es alto en antioxidantes, aunque sus pro-

platos y bebidas, pero hay mucho més
t¢ milenario que debes conocer, y para eso entrevis-
tamos a Denis
de Quinto (@teaguinto), quien
nos conté que “el té matcha est4

e Diaz, Tea Sommelier y fundadora

pulve
de la camellia sinensis. El origen
de este proceso

adoy provi

ne delahoja

un momento de la
China que se pulver
mero, en el si

poder infusionarlo tenian que
trozarlo, y para siglo X, en el
tiempo de la dinastia Song, em-

pezaron a pulverizarlo,
£i6 ¢l matcha comolo conacemos
ahora: como un polva muy fino
de un verde jade intens
menta la experta. El poder del

matcha radica en que de

este proceso de

1Los expertos recomiendan tomar cuatro.

ariar dep finto tiem-
po haya pasado la hoja bajo la sombra. También
ayuda a tu cuerpo a eliminar toxinas, depurar el

sistema digestivo, es un termo-

de liquidos”, afirma Denisse.

Aunque, como recomienda, para
obtener estos beneficios lo mejor
estomarlo puro en la formatra-

aziiear. “También es importante
decir que tiene cafeina, que a

diferencia del café, se va
do enel sistema paulatinamente,
porlo que es importante ver cuil
estu nivel de sensibilidad a esta
ustancia, para evitar que te dé

insomino o te aceleres”, explica.
Finalmente, y para que elijas el
matcha perfecto, debes tener en

cuenta lo siguiente: “Siempre

intenta comprar matcha puro,

concentramuchisimas propieda-

des que convierten a este té en

una bebida vigorizante, revitalizante y un medio para

llevar la mente a un punto de relajacién tnico; y es

por esto que los japoneses la empezaron a usar a la
hora de meditar: “Los japoneses perfeccionaron la
téenica y pusieron las hojas bajo
hace que la planta se estrese y arroje todos sus nu-
trientes para sobrevivir a estas condiciones, por tal
razén el matcha ofrece grandes beneficios al cuerpo”,

sombra, lo cual

atcha, perc lo mejor 0 ver cémo reacciona
1 y consumie s cantidad Weal para .

pregunta cudl es para ti depen-
iendo de c6mo lo quieres tomar.

Lee las etique
estainfo, por lo menos debe decir té verde pulve
zado’ 0 té verde japonés pulverizado’
especifica sea la etiqueta, mejor”, finaliza. Ahora si,
ve corriendo por tu matcha favorito y haz de este

momento un espacio para ti, asi como los japones

aprovecha tu ritual de matcha para enfocar tu ener-
giay conectar contigo mism@

C
Matcha, $500; quinto.mx

quinto.mx.

InSTYLE JULIO / AGOSTO 2022 Nl

Matcha Creators, $150;



badass woman

BADASS WOMAN

NAOMI OSAKA

mbajadora de TAG Pl

£Qué significa para ti
He

0s con la tenista, influencer de TAG Heuer .
e imagen del Connected Watch Calibre E4, que es

perfecto para hacer seguimiento de actividades fisicas.

la PORMAJOS EVIA

Una pagina sencilla con entrevista a una
BAW, (puede ser embajadora de una
marca) hablando sobre sus proyectos,
empresas, acciones, etc.

da click para ver

En la parte digital se puede realizar un
video en YouTube con el mismo concepto
de BAW donde se la entreviste y cuente
sobre sus proyectos.



distribucion

4%

SUSCRIPCIONES

15%
CONTROLADA

72,207,000

Cantidad de personas que ven exhibidas las revistas
en punto de venta/circulacion controlada

SUPERMERCADOS

Promedio de visitas
o viajes diarios

4,000

Total por niimero de sucur-
sales/autos diario

2,400,000
G

TOTAL SEMANAL
16,800,000

TOTAL MENSUAL

72,000,000

81%
PUNTO DE VENTA

Aeroboutiques
Chedraui Selecto
City Market
Fresko

H.E.B.

Hudson

La Comer

Mega Soriana
Salas Aeropuertos
Soriana Hiper
Soriana Mercado
Soriana Super
Supercenter

SANBORNS

Promedio de visitas
o viajes diarios

500

Total por niimero de sucur-
sales/autos diario

9,000
G

TOTAL SEMANAL
166,500

TOTAL MENSUAL

285,000



posiciones

1PAGINA

A CORTE:
21.0x27.5cms.

ACAJA:
20.0 x26.5 cms.

TIFEANY & CO CON REBASE:
22.0x28.5cms

$199,926.78
MXN

$205,651.73
MXN

3A

DE FORROS
21.0x27.5cms.

ACAJA:
20.0 x26.5cms.

CON REBASE:
22.0x28.5cms

$ 399,853.53

MXN

$ 346,751.89
MXN

alibi

DOBLE PAGINA

ACORTE:
42.0 x27.5cms.

ACAJA:

40.0 x 26.5 cms.

CON REBASE:

43.0 x28.5cms.

ULTIMA +3A

DE FORROS
21.0x27.5cms.

ACAJA:
20.0 x26.5cms.

CON REBASE:
22.0x28.5cms

MXN

$279,897.73
MXN

2DA DE FORROS

. +PAGINA UNO
21.0x27.5cms.

/ ACAJA:
+ 20.0x26.5cms.

' CONREBASE:
, 22.0x28.5cms

4A

DE FORROS
21.0x27.5cms.

ACAJA:
20.0 x26.5cms.

CON REBASE:
22.0x28.5cms



especificaciones para
archivos

1. Imagenes a 300 dpi en modo CMYK.

2. Formatos: PDF, JPG, EPS o TIFF.

3. Incluir lineas de corte.

4. Fuentes incrustadas o textos en curvas.
5. Identificar el archivo con nombre del
cliente.

6. En anuncios a doble pagina, en caso de
que laimagen sea continua, considerar
rompelomos de 5mm.

7.En caso de textos continuos que lleguen
al centro, favor de reservar 5mm (medianil)
por lado en ambas paginas.



eventos In Styl e

InStyle Day

InStyle Day es el evento presencial estelar ay

donde las marcas hacen que las invitadas
vivan experiencias unicas. Hay actividades
patrocinables originales que permiten que
las amigas de InStyle vivan la marca de
forma 360.
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eventos
always On InStyle Event

Evento en exclusiva en conjunto con la
marca patrocinadora donde las invitadas
viven una experiencia o activacion de forma
mas intima. Cuenta con un paquete de
amplificacion en print, redes sociales y digital
para lograr los objetivos de comunicacion de
cada marca participante

Badass Woman

Concepto que suma contenido print
y digital, redes sociales y evento para
impulsar a mujeres Bad Ass que
comparten sus experiencias de vida
con la audiencia de InStyle.

BLM Christmas Cheer

Treat yourself

lisomeone WA ~- S ‘ R La mejor forma de vivir las experiencias

Yo e®®
¥ouiov

curadas por los expertos de Robb Report,
InStyle y Food and Wine, cada titulo suma
su expertise en activaciones de cocteleria
y maridajes, gastronomia Navidena,
decoracion, y shopping.




ELISABETTA LAMPEDECCHIA
CHIEF STRATEGY OFFICER
elampedecchia@forbeslatam.net

ELISA CADENAS
COUNTRY MANAGER MEXICO
ecadenas@forbes.com.mx

DIANA DE RAMERY
HEAD COMERCIAL
dramery@forbes.com.mx

INStyle

GERENTES

MAR GARCIA

mgarcia@robbreport.mx

GWENDOLYNE MORALES
gmorales@forbes.com.mx

PAOLA FERNANDEZ

pfernandez@forbes.com.mx

KAMs

BARBARA GALINDO
bgalindo@forbes.com.mx

ALEXA ROMERO
aromeroh@forbes.com.mx

EDITORIAL

PAULINA ZAS
EDITOR IN CHIEF
pzas@instyle.mx

MAJOS EVIA
EDITORA WEB
mevia@instyle.mx



